


2020|EL NUEVO ESPIRITU DE LA MODA

Las mas recientes semanas de la moda fueron posiblemente la mejor temporada que se ha
visto de 2010 a 2019. La marcas de moda mas grandes del universo presentaron su vision
super atrevida de lo que sera el 2020 desde los ojos de la ropa.

El maximalismo exuberante de Matty Bovan 0 Comme des Gargons y el minimalismo

sofisticado de los cortes de The Row o_Jil Sander; el terciopelo de Balenciaga, los calados de

Margiela y la jungla estampada de Yersace - que se repitio en mas de 5 otras colecciones -
son tendencias divertidas de un 2020 muy barroco; la aparicion del toile de jouy -
estampados llenos de pequenos dibujitos - responde a una necesidad de narrativas en los
objetos, y los motivos vegetales responden al ruego del planeta por volver a amarlo y a

cuidarlo.

Sin embargo, el conjunto de gestos de esta nueva temporada hablan de un espiritu general:
la moda se muestra optimista y valentona frente a un futuro proximo que se anuncia extrano
y violento. ;Quien podria responder con mas fervor y agallas? Ni el cine ni la musica ni el
mismo mundo del arte, solo la moda, la industria mas creativa del planeta, la industria que
siempre de manera simbolica, pero clara de todo lo que sucede en las sociedades: nuestra

industria propone la tendencia del optimismo proactivo.

La portada y editorial de GQ con Pharrell en un vestido iconico Moncler Genius disenado

por Pier Paolo Piccioli que salio el 14 de octubre de este ano es una muestra deslumbrante
de como se vera la moda en 2020: sin género, con nuevas masculinidades y feminidades, sin
estatutos rigidos, con alegria, con inteligencia y con muchas ganas de vivir. Para la moda
todos esos adjetivos y sustantivos marcan lo que debera ser el mundo del futuro.

Estas son las tendencias 2020 vy esto es Trendo.

An Exploration
of Identity, Culture,
and Style in 2019


https://www.instagram.com/gq/
https://www.instagram.com/moncler/
https://www.instagram.com/babbym/
https://www.instagram.com/commedesgarcons/
https://www.instagram.com/therow/
https://www.instagram.com/jilsander/
https://www.instagram.com/balenciaga/
https://www.instagram.com/maisonmargiela/
https://www.instagram.com/versace/

Es en 1922 que el arqueclogo Howard Carter descubrio en
Egipto la tumba del faraon Tutankamon, sellada desde hacia
mas de cuatro mil anos. Su mascara de oro y lapislazuli
introdujo una estetica impactante y completamente nueva para

una sociedad que acababa de salir de la Belle Epoque y del Art

Nouveau (dos estilos bastante romanticos) y de la austeridad

atroz de la primera guerra mundial.

Para 1924 habia Art Deéeco en todo - artes decorativas,

arquitectura, moda, joyeria etc. Todo se volvio geometrico, con

lineas marcadas y severas. En ese entonces no lo llamaban ‘art

deco’, era modeme, azz moderne, zig-zaq o aztec airlines.
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ART DECO
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La decada de los

veintes represent6 una
explosion de alegria,
optimismo y opulencia
ante una epoca dificil
que se anunciaba. En
2020 sucede lo mismo
y por eso el Art Decoy
otros elementos de la
moda de los 20 como
el flapper, los vestidos
desestructurados, las
cinturas bajas, la seda
o el lujo del dorado
vuelven a ser

relevantes.
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NUEVO FLAPPER
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The Newest and ﬁe\--‘(y vql‘ Przces that
Bestfi'as/uons W&‘\ " ﬁkeﬂuymy
Creations W "y Lasy
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10V418 0420
All-Silk £ All-Silk All- Silk
Taffeta et Messaline Crepede Chine

$15 1\\ f, $1498 $1098

See Opposite Page for Descriptions and Other Colors of These Stylish Dressos
YOU MUST BE SATISFIED WITH EVERYTHING YOU BUY AT THE “NATIONAL"—OR YOUR MONEY BACK  Page 29
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Ann Demeulemeester
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Louiseboulanger

DORADO 20S




Bottega Veneta
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SACO OCHENTEROS Y HOMBRRAS
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CUERO OVERSIZE
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MANGA JAMON
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Comme des Gargons

|Alexander McQueen |



La ropa interior
llevada como si fuera
ropa exterior es una

de
comodidad y

tendencia

liberacion del cuerpo y

de las ideas sobre la

~

.

vestimenta femenina.
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CARDIGAN
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CALADO EN CIRCULO

trendo
.MX.

Guy Laroche o f 1) _3 Maison Margiela Stella McCartney
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MACRAME _
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MODA VAGABUNDOJHOBOICL

La moda de vagabundo, ‘hobo fashion’ en ingles’ o ‘style clochard’ en frances, es un
estilo que se inspira en la forma de vestir de los indigentes que mezclan prendas de|
diferentes colores, estilos, materiales y tallas - lo mucho o poco que tengan|,
disponible - resultando en atuendos eclecticos y a veces increiblemente
sofisticados. La legendaria Anna Piaggi es un ejemplo perfecto del estilo ‘clochard’|" '

de alta moda, pero hay ejemplos como Slavik, un hombre indigente ukraniano que 48

MDD 9V 36 VIA

vive en las calles de Lviv que se volvio famoso en su pais por su increible sentido de|| vp

la moda. Esta tendencia habla de un estilo que parece poco cuidado, pero que en X,

° -, oo ° ° ° . ““\"- §
realidad esta muy calculado; es la versatilidad y la inteligencia de saber mezclar| 70 &+ =

muchas cosas discordantes para hacer algo armonico y sﬁper Interesante. |
.
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MODA VAGABUNDO CLOCHARD
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COMBINACION DE ESTAMPADOS
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MINIMALISMO

Haider Ackermann Ann Demeulemeester

Givenchy
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TUNICA/CAFTAN

Valentino
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‘PROYECTO DE MANUALIDADES’




‘PROYECTO DE MANUALIDADES’

Marc Jacobs

Manish Arora

Rick Owens
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Philippe Mercier

El Pierrot era un personaje tipico de la pantomima y la
Commedia dell’arte del siglo XVII que se volvio popular

en la pintura durante el XVII|, para luego ser retratado

por los modernos como Derain, Picasso y Cezanne.

Su caracter de payaso triste y lo interesante de sus

B
------

atuendos lo han vuelto fuente de Inspiracion de la

moda desde principios del siglo XX hasta el 2019.
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PIERROT trendo
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NATURALEZA

Sao Luis

Manaus * -,

- Fortaleza
.

Teresina
"«

Estamos avidos por sentirnos cada vez BRAZIL

mas cerca de la naturaleza cuando cada
Salvador

vez nos alejamos mas. Las catastrofes

como los incendios en la selva del

Brasihia

Amazonas son un punto de inflexion que | B BOLIVIA .

o GOIAMA

nos hacen recapacitar para ver a donde Mo - | Coctiabamba

vamos. Mientras tanto las pasarelas se

Belo

llenan de estampados que rinden S S\
Hon zonte

Campo Grande . .V1t0na

homenaje a la naturaleza. b RE17 :
' | GLOBAL

Mapa sobre los incendios en la selva del Amazonas 2019

PARAGUAY
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El volumen en la ropa suele ser la
anunciacion de un cambio importante que
ya esta sucediendo o esta por suceder: es un
‘con permiso que ahi les voy’ como cuando
en Mexico las ninas cumplen 15 anos o como
en épocas de Maria Antonieta o de Carlota
en Mexico. Fueron momentos en los que se

avecinaban revoluciones, como justo ahora.

Maria Antonieta ca. 1780 i Foto Dorian Ulises Lopez, 2019 - Carlota de México, 1865




Molly Goddard
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VESTIDO VOLUMINOSO
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«-J. PRINT

La marquesa y patrona Luisa Casati solia pasear con su |eopardo vestida en estampados que hacianjuego con

la piel de su mascota. Hoy en dia el animal print vuelve con diferentes mezclas que nunca podrian ser

N encontradas en la naturaleza. Habla de un lujo aparente en una epoca de crisis ambiental.
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ANIMAL PRINT
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Richard Quinn




ANIMAL PRINT
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CEMPASUCHIL - COLOR DEL ANO 2020

SSENSE

Color Story:
Worry Yellow

THE PALETTE OF CHARLOTTE
KNOWLES, QUICK CURES, AND
UNCUT GEMS

Text: Kristen Yooasoo Kim
Date: Octooer 17, 2019

Dale Chihuly
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| 1 Pabellon de Espana - Dubai 2020 § = 1 Pabellén UK - Dubai 2020

}-“"f-ﬂ-lJ VA Sl aE. EHAQ._\!

Bienal de Venecia - Paises Bajos

b


https://www.ssense.com/en-us/editorial/culture/color-story-worry-yellow

| Oscar de la Renta - T -“y | '4 Issey Miyake




Y AHORA LOS MEMES... trendo

En junio 2019 la
Secundaria Tecnica
Industrial no. 96,
Coatzacoalcos presento
una coleccion de
materiales reciclados que
sin querer tenia
similitudes bellisimas
con colecciones recientes
de las grandes marcas de
la moda. Aqui las
juntamos para demostrar
que la moda resuena en
la vida y que lo mas
importante es que

siempre sea divertida.
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tabasco 242
colonia roma

956553 6333

trendo.mx
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https://www.facebook.com/trendomexico
https://www.youtube.com/trendomx
https://twitter.com/TrendoMx
https://www.instagram.com/trendo.mx/
http://www.trendo.mx/

